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سازمان مدیریت و برنامهریزی استان کرمانشاه
مدیریت آموزش و پژوهشهای توسعه و آیندهنگری
فرم شرح خدمات پروژه پژوهشی
REQUEST FOR PROPOSAL (RFP)

-سازمان یا دستگاه اجرایی پیشنهاددهنده: دانشگاه رازی
-عنوان پروژه پژوهشی: شناسایی موانع و راهکارهای افزایش تولید و بهبود بازاریابی تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه
-بیان مسئله و ضرورت اجرا: رشد نرخ بیکاری در استان کرمانشاه از یک‌سو و وجود موانع فراوان بر سر راه ایجاد کسب‌وکارهای کشاورزی در کنار ناپایداری (اجتماعی، اقتصادی و زیست‌محیطی) این کسب‌وکارها از سوی دیگر، زمینه‌ساز بروز دشواری‌های بیشماری مانند مهاجرت و حاشیه‌نشینی در شهرها، بروز ناهنجاری‌های اجتماعی، هزینه‌های تحمیلی بر دولت برای تأمین منابع انرژی و غذای مهاجران، غیر مولد شدن جامعه‌ی مولد مناطق روستایی و به خطر افتادن امنیت غذایی جامعه شده و یا در آینده‌ای نزدیک خواهد شد که اگر برای آن چاره‌اندیشی نشود، به‌زودی گریبان آحاد جامعه و حتی دولت را خواهد گرفت. کلید برون‌رفت از این تنگناها با توجه به علل ایجاد کننده‌ی آن، چیزی جز کنش نظام‌مند بین عناصر تولید و همکاری‌های اجتماعی نیست که هر دو در تار و پود و ساختار تعاونی‌های کشاورزی نهادینه شده‌اند. به عبارت دیگر، تعاوني‌های کشاورزی به عنوان انجمن‌هايي متحد، مردم‌سالار و خودمختار مي‌توانند از طريق تأمين نيازها و آرزوهاي مشترکِ اقتصادي، اجتماعي، و فرهنگي جامعه به رفع اين دشواری‌ها کمک شايان توجهي کنند. شرکت‌های تعاونی کشاورزی مي‌توانند از طريق نوآوري‌هاي تکنولوژيکي به پايداري زيست‌محيطي، از طريق نوسازي بخش کشاورزي به تشکيل زنجيره‌هاي ارزش و از بين بردن بحران‌هاي امنيت غذايي، و از طريق تنظيم نظام‌هاي توليد و توزيع به بهبود زنجيره‌ي تأمين کشاورزي و تلفيق نظام‌هاي اقتصادي و زيست‌محيطي با يکديگر کمک کنند. اهمیت تعاونی‌ها و از جمله تعاونی‌های کشاورزی در رفع چالش‌های موجود در بافت جوامع به حدی است که سازمان ملل متحد نيز تعاوني‌ها را به عنوان يکي از مؤسسات مهم و اثرگذار در دستيابي به اهداف توسعه‌ي پايدار تا سال 2030 به رسميت شناخته است. با این وجود، شواهد حاکی از آن است که تعاونی‌های تولید کشاورزی استان کرمانشاه فاصله‌ای قابل توجه با اهداف تعیین شده دارند و فرایندهای تولید و بازاریابی برای محصولات آنها با شکست‌های مواجه بوده و به ارزش‌آفرینی مطلوب برای تمام بهره‌برداران دست نیافته است. از این‌رو، شناسایی جامعِ موانعِ تولید و بهبود بازاریابی برای محصولات تولیدی در تعاونی‌های کشاورزی می‌تواند پاسخی کارا به مشکلات موجود در بافت این تعاونی‌ها و در نهایت بهبود شرایط اقتصادی، اجتماعی و حتی زیست‌محیطی کنونی باشد. این پژوهش تلاش می‌کند که موانع تشکیل زنجیره‌ی ارزش را از حلقه‌ی تأمین تا حلقه‌ی بازاریابی و بازاررسانی شناسایی کند و نقاط شکست موجود در هر حلقه را تعیین نماید تا از آن طریق بتوان راهکارهایی درخور توجه و مبتنی بر زمینه برای بهبود زنجیره‌ی ارزش در تعاونی‌های تولید کشاورزی در شهرستان کرمانشاه پیشنهاد داد. 
-اهداف مورد نظر در پروژه: 1) تحلیل تدارکات ورودی تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه؛ 2) تحلیل عملیات تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه؛ 3) تحلیل تدارکات خروجی در تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه؛ 4) تحلیل حکمرانی تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه؛ 5) تحلیل مدیریت منابع انسانی در تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه؛ 6) تحلیل بازاریابی و بازاررسانی محصولات تولیدی در تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه؛ و 7) تحلیل فرایندهای تحقیق و توسعه در تعاونی‌های کشاورزی شهرستان کرمانشاه. 
-خدمات قابل اجرا پس از اجرای پروژه: شناسایی نقاط شکست موجود در بافت تعاونی‌های کشاورزی از تأمین تا بازاریابی و بازاررسانی که این امر به نوبه‌ی خود می‌تواند به برنامه‌ریزان در جهت برنامه‌ریزی کارا و اثربخش بر اساس واقعیت‌های موجود در بافت تعاونی‌های مورد بررسی، کمک شایانی نماید.  افزون بر این، پیشنهادهایی واقعی برای بهبود فرایند ارزش‌آفرینی در ساختار این تعاونی‌ها ارائه خواهد شد. 
-مشخصات تکمیل کننده فرم: 
امیر حسین علیبیگی	
-نام و نام خانوادگی، سمت، امضا و تاریخ
امیر حسین علیبیگی، عضو هیأت علمی دانشگاه رازی، 30/03/1401

